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1 Introduccion

Los datos Geomex en Tom Micro tienen unas especificaciones
concretas enumeradas a continuacion:

d
d

La unidad que se comercializa es el circuito.
La unidad minima de tiempo medida es la semana.

Resultado: Se mide la audiencia de una *semana media o
semana tipo, no la audiencia media de una semana.

Los datos se actualizan mensualmente y la referencia es la
situacion patrimonial en la primera semana de cada mes.

* Semana media 0 semana tipo, es aquella semana considerada como habitual omitiendo asi temporadas
vacacionales y festividades.
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2 Seleccidon de Circuitos

2.1 Fuentes Geomex

Se pueden cargar las fuentes de g
datos Geomex en Tom Micro

=181

donde vienen representadas por
el nombre del mes de
actualizacion de datos.

EXTERIOR CE_ALBACETET (B0/59) =] Aceptar |
- - - '  CABITEL CE_ALBACETEZ (58/57)
P ara Se I eCCI O n ar I OS CI rC u Itos a CARAT BARCELONA CE_ALBACETES (36/56) Cancelar
LAl ENil=A) + CE_BARMA PPL (335/324) F
- - CLEAR CHAMMEL CE_BARMA TC (320ME)
ESPACIO CE_BARNA1 (702/502)
estudiar, se pulsa sobre el icono

MP CE_BARNMAZ (636/459)

- UMIWERSAL BARCELONA CE_BARMAZZ (1212)
aparec|endo una tabla C Caras et
WIACOM QUTDOOR CE_BARNMAS (349/330)
CE_BARMAE [344/322)

sobre la que se definira el i
CE_BILBAOZ (102102)
CE_BILBAO4 100/ 00)

estudio. Al clickear con el botdn el :
derecho sobre la columna
"Denominacion” aparece un
listado de las empresas

d|Sp0n|b|eS, pUd|end0 | 26/0472005  [19:04

seleccionar sus circuitos.
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2 Seleccidon de Circuitos

2.2 Circuitos Geomex

El nombre del circuito, en columna Denominacion, viene dado de la siguiente forma:

"Prefijo/s_NombreCIRCUITO (n° caras de circuito en ambito GEOMEX / n® caras NO LATERALES** de
circuito en GEOMEX).

** Una cara es LATERAL, es decir, NO FRONTAL cuando es completamente paralela a la calle donde esta ubicada. La
ubicacién de referencia de la cara es su direccion expresada en calle y numero."

Los prefijos del nombre de circuito son de dos tipos:
U De empresa. Siempre aparecera delante del nombre del circuito y determina la empresa a la que pertenece:

CB_ Cabitel JCD_ JC Decaux

CC_ Clear Channel MP_  Media Planing Group

CE_ Cemusa MPB_ Media Planing Group Barcelona
PSC_ Posterscope Madrid UB_  Universal McCann Barcelona
PSB_ Posterscope Barcelona UM_  Universal McCann

ESP_ Espacio Publicidad CBS_ CBS Outdoor

PMD_ Publimedia

NOTA: Postersope, Media Planning Group y Universal Mccann seran visibles solo para usuarios de Geomarketing, y no
para el resto de Agencias de Medios que no lo sean.

Ademas, Clear Channel y JCDecaux hacen una distincion sobre el tipo de soportes que componen cada circuito con
las siguientes iniciales:

GF_ soportes de Gran Formato

MU_ soportes de Mobiliario Urbano

TR_ soportes en autobuses (Solo Clear Channel)

MT_ soportes de Metro (Sélo JCDecaux)

De circuito No Comercial : NC_ son los circuitos que las empresas usuarias de Geomarketing no tienen en catalogo,
por tener un cliente habitual.
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2 Seleccidon de Circuitos

2.2 Circuitos por Empresas

El listado de circuitos depende del fichero
Geomex disponible para cada empresa,
pueden ser:

TOM Micro
Base de datos  Edician  Salidas  Configuracion Wenkana 7
OTOM MICRO COMERCIAL: Son los circuitos ff’ilg;} = il
comerciales de las empresas de Exterior 2 — LS

# test {Total individuos) - (
Aqui aparecen los datos de los exclusivistas:
Cabitel, CBS Outdoor, Clear Channel, o i ol | 2
Cemusa Espacio Publicidad. JC Decaux y Denominacion Cobe. |AP| Form. | PRE. | Desc. 1 2 3 TntaII
l o : CE_ALEACETEIL (60/59) 26.3| 0.7 Tipo 1 0.0 0.0 0 il 0 0|~
Publimedia. CE_ALEACETEZ (60/53) 91.7| 05 Tipo 1 o 0 o o
CE_ALBACETES (54/54) 774 05| Tipa 1 0 1] 0 0
CE_BARMA PPL (335/324) 1214.4| 82| Tipa 1 0 1] 0 0
DTOM M|CRO PLUS Son |OS CiI’CUitOS CE_BARMA TC (320018) 1151.1| 7.8\ Tipa 1 0 1] 0 0
. . CE_BARMAL (70055000 3| Tipa 1 o ] o o
comerciales y no _comermale:s de todas las CE_FARNAZ (659/451) 7| Tigo 1 0 o 0 0
empresas de Exterior. Ademas las agencias gi—gﬁii;ﬁﬁﬁi?) 8Tiro | 0 ; 0 0
de medios que componen el estudio, y sean CE BARHAd (632/439) P iy . . . .
usuarias de geomarketing, pueden subir Ei—gﬁﬁg;ﬁﬁfi; 4T b : b b
circuitos no comerciales para sus estudios. ST Pl of ol ol o
CE_BILEAOQZ (92/93) 0 Tipe 1 0 ] 0 0
CE_BILEAOQ3 (1024102) 0 Tipe 1 0 ] 0 0
Los datos que aparecen son los de las CE_BILEAO4 (100/100) 0||Tipo 1 of o o o
empresas exclusivistas de Tom Micro CE_BILBAOS (1001100) Tipo ! e |
Comercial, mas las Agencias de Medios:
Carat-Posterscope, Media Planning Group y
Universal McCann, con sus respectivas
delegaciones en Barcelona.
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3 Ranking

Los circuitos Geomex se pueden ordenar por las distintas columnas de
informacion. Teniendo siempre en cuenta que la unidad que se
comercializa es el circuito.

Cobertura : es el nimero de individuos contactados, NO IMPACTQOS,
por ese circuito en una semana media (no confundir con la media de
una semana).

 Rating Point : es la cobertura de una semana en porcentaje
sobre el total del publico objetivo.

RP = Contactos / Total Universo Geomex
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4 Seleccion de Circuitos

4.1 Inserciones

Al realizar los estudios hay que tener las semanas de fijacion de las
campanas. Para ello en cada columna se senala el numero de
semanas que se mantendra el circuito en la campana de exterior. Asi
un 1 sera una semana de fijacion de la campahna, un 2 dos semanas
de fijacion,...

Si se colocan todas las inserciones en un mismo plan (una columna)
dara un resultado global, pero si se coloca cada insercion en distintos
planes (columnas) se obtendra un resultado global para el conjunto de
circuitos y un resultado individual para cada circuito.
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4 Seleccion de Circuitos

4.2 Desglose por variables

Con el icono se pueden seleccionar las siguientes variables de Desglose:

O Socio-demograficas : Habituales del EGM, son canales pago, clase social, edad, edad cabeza
familia, estado civil, estudios, estudios cabeza familia, frecuencia radio, frecuencia ver television en
fin semana, frecuencia television laborales, frecuencia bares, cafeterias, frecuencia cine,
frecuencia dia radio, frecuencia pubs bares copas, frecuencia restaurantes, frecuencia teatros,
frecuencia television, Internet, lee periodicos, lee revistas, municipio hogar, nimero periédicos
leidos, nimero personas hogar, numero revistas leidas, nimero coches, ocupacion, ocupacion
cabeza familia, ordenador, prensa, rol familiar, sexo, sexo cabeza familia, situacion laboral,
situacion laboral cabeza familia, teléfono mévil, tipo trabajo, tipo trabajo cabeza familia y television
de pago.

0 Consumo de medios : Frecuencia con la que el individuo escucha radio y ve television
(desglosado en laborables y fines de semana).

U Ninos en el hogar : Los niflos que hay en cada hogar distinguiendo los rangos de 0 a 2 afios, de 3
a8yde9al3aios.

O Frecuencia lugares de ocio : Frecuencia de asistencia a bares/cafeterias, pubs/bares de copas,
teatros, cine y restaurantes.

U Prensa: Silee o no el diario, semanario o revista de todos lo que aparecen en el EGM.

OO0 Tipologias Mosaic : Las 49 tipologias disefiadas por Mosaic.
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4 Seleccion de Circuitos
4.3 Resultados del plan

Se obtiene un resultado total y uno parcial por circuitos con las siguientes variables:

Si se pide desglose por variables se deben distinguir las dos zonas de la tabla:

U Contactos : son IMPACTOS (numero veces que se contacta con el circuito), en miles de
individuos.

U GRP: como en el resto de medios, impactos por individuo.
U Cob: cobertura en miles de individuos.

U Cob. : cobertura en porcentaje.
Si se pide desglose por variables se deben distinguir las dos zonas de la tabla:
O La zona verde son universos.

J La zona amarilla son audiencias:

U  Cobertura(%) es el porcentaje del total de cada valor de la variable de desglose que
se capta como audiencia. El valor global es la media ponderada por el peso de cada
valor de la variable.

U % cobertura , del 100% de la audiencia, es el porcentaje que se lleva cada valor de
la variable de desglose. Siempre suman 100 (perfil).
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5 Creacion de Targets

GENERAR PUBLICO OBJETIVO : como en el resto de medios, el icono - da
acceso al listado de variables sobre las que se puede definir el target. Las
variables se distribuyen en:

O Socio-demograficas : Habituales del EGM, sexo, edad, clase social, estado civil,
ocupacion, posee ordenador, internet, teléfono movil....ciudad, municipio....

O Consumo de medios : Frecuencia con la que el individuo escucha radio y ve
television (desglosado en laborables y fines de semana).

O Nifos en el hogar : Los niinos que hay en cada hogar distinguiendo los rangos de O
a 2 afos, de 3a8yde9a 13 anos.

O Frecuencia lugares de ocio : Frecuencia de asistencia a bares/cafeterias,
pubs/bares de copas, teatros, cine y restaurantes.

O Prensa: Si lee o no el diario, semanario o revista de todos lo que aparecen en el
EGM.

O Tipologias Mosaic : Las 49 tipologias disefiadas por Mosaic.
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6 Tarifas

Las tarifas las proporciona la propia empresa de exterior,
actualizandose anualmente. Aungque se tiene la opcion de hacer
variaciones o actualizaciones mensuales.

Las tarifas vienen definidas por unidad de cara (por todas caras,
incluidas o0 no en Geomex) y pueden variar en ciertos casos segun el
periodo de fijacion. Por ello, el formato puede ser unit-catorcena (gran
formato), unit-decena, unit-mes, unit-semana (mobil. urbano)...

Se pueden generar ficheros propios de variables de igual forma que en
otros medios.
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