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Los datos para esta presentación son ficticios salvo que se indique lo contrario.
Estos datos deben considerarse únicamente como ejemplos, aunque están basados en análisis reales.



3��������	
����
��
����������������������������

Internet Competitors Report
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Metodología: Captura de datos
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� ��%�����������������#��#�������� #������
���������
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Websites

Granjas de
ordenadores

Bases de datos
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Metodología: Cálculo del Indicador de Atracción
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Adwordmetrics

� 1�������&#��'��%��"�����"#����
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� ��#"�&#�"������#����������	 �%����
�����#�%���"�	�#%��%���2������'��%�
"���#� ���#����������#%#��#"#��#��"#$�

SEGUROS BARATOS

Posición Site
% de 

Exposición
1º arpem.com 100,0%
2º lineadirecta.com 100,0%
3º mejoresofertas.net 100,0%
4º fenixdirecto.com/ 94,6%
5º mapfre.com 94,6%
6º winterthur.es 94,6%
7º directseguros.com 86,5%
8º seguros.descuento-es.com 67,6%
9º segurosbroker.com 56,8%

10º genesis.es 48,6%
Periodo estudio: 07/05/2006 - 21/05/2006 (15 días)

Intervalo de Medición: 2 horas 47 minutos

Ranking Exposición 
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Metodología: Captura de datos
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ICR: PUNTOS DE ANÁLISIS
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Índice de 
Atracción

Análisis
de estrategias
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Ejemplos Relevancia
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Evolución Relevancia

Evolución RELEVANCIA

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

R
at

io
 N

o
rm

al
iz

ad
o

 (
0-

10
)

D ire c t  S e g uro s

Line a  D ire c ta

F e n ix D ire c to

Ge ne s is

R e g a l

M utua  M a drile ña

P e la yo

M a pfre

Evolución Relevancia



11��������	
����
��
����������������������������

Evolución Relevancia

Evolución RELEVANCIA
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Evolución Relevancia

Direct Seguros asciende en relevancia al 
ganar prescriptores muy visitados.
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Evolución Relevancia

Evolución RELEVANCIA
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Evolución Relevancia

Visitas a Prescriptores
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Semanal Trimestral

Regal y Direct Seguros tiene los 
prescriptores más visitados.
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Evolución Relevancia

Evolución RELEVANCIA
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Evolución Relevancia

Pelayo disminuye el número de
enlaces que le apuntan.





E
R

R
O

R
: stackunderflow

O
F

F
E

N
D

IN
G

 C
O

M
M

A
N

D
: ~

S
T

A
C

K
:


