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La LnVestigacion de Exterior, entre las mds avanzadas
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Daniel Cuende: “Exterior ya es el iniceo gran medio giee qum’rxz para alcanzar gmrzdﬁ coberturas.

Nosotros ya lo llamamos la primera pantalla. ;Que otro medio puede alcanzar el 60%

de cobertura en dos o tres dias?”

Cencha Machin y Daniel Ciende.

comex cambid radical-
mecnte la visidn de Exte-
rior como un mcdio sin

datos, vy no ha dcjade

desde su nacimicnto de
mcjorar y avanzar cn los sistcmas y meto-
dologias para proporcionar al mercado una
informacidn cada dia mds amplia, profun-
da, rigurosa y de calidad dc las audicncias
Danicl Cuende

dc Cucnde Infomecrrics,

cn ¢l medio Exterior. G
presened cn las
XIX Jormadas una visidn intcrnacional de
la medicién de la Publicidad Extcrior que
confirmd cdmo Espana cs dec los paiscs
mis avanzados, hasta ¢l punto de ser uno
de los referentes mds claros para €] conoci-

micnto del medio cxecrior.

Para medir la movilidad, cn USA cl si-
stcma sc limita a contar los vchiculos que
pasan, y funciona porquc hay muchos
“contadores™. El método alemin mezcla
toda, un “Atlas de Trifica™ discRado para
cada ciudad, con otros sistcmas cmplea-
dos desde hace 20 afios, "y asi salen pe-
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sc cmplea un sistcma muy cleganie v bo-

- E E
quenos monstrultos .

nito, pcro no admitc apenas tocarlo, cs
bastante débil metodoldgicamente. En
Australia sc hace andlisis dc movimicnros

de las personas en las ciudades, y de alli sc

hace ¢l anilisis de audicncia. Es un sistc-

ma cstatal, y abicrto a tedo ¢l mundo.

La diversidad dc sistemas v metodologias
cmplcadas hacc que "a la larga ticne re-
pereusioncs, ©s necosario poder normali-
zar, regular y cstablecer unos principios
bisicos gquc ayuden a los planificadores,
agencias de medios y anunciantes, que
son los mismaos en todos los pafscs. Para
construir unas guias pricticas globales hay
quc partir de algo sdlido, que funcione ¥
que permita apovar unas dircctrices mun-
diales™.

En Espafia, Geomex emplea bisicamente
dos metodologias: la cnerevista personal
con tablet PC y cartografia digital, pre-
guntando por los trayectos realizados en
los dltimes 7 dias; v cl scguimicnto de in-
dividuos con A-GTP'5 o GPS Asistido, “cn
recalidad cs un GP'S mds un mdvil, pucs
cl GT'S normal no sirve para scpuoir €l tra-
vecto de individuos debido 2 los cafionces
urbanos, cl ticmpo de arranque, las scfia-

les espejo, ™

Las investigacioncs rcalizadas, cn las que

3.000 panclistas han llevado ya <l GI'S

"

A cn Madrid, demucstran que “con quc

cl panclista lo lleve durantc dos scmanas

valc, pucs con mis ticmpo no sc recogen
traycctos nucvos, pesc a que la prucha s
hizo durantc 5 scmanas. Tambic¢n sc ha
demostrado que cl sistcma no resulea in-
trusivo, cl individuo no lo percibe coma
peligraso, ¥ permite hacer un scguimicnto
diario dc cada panclista, que nos dicc por
déndc ha pasado v los soportes de exte-
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Una vez analizados los recorridos que ha
rcalizado cada panclista y recogidos por
cl A-GTS sc uriliza una cartografia digital
cn la que sc incluye todo ¢l patrimonio
dec soportes de Exterior, facilitado por las
propias cmpresas © incorporando todos
los datos de tipe de soporte, circuitos,
tamafio, ubicacidn, ctc. 5c pucde contar
asi con datos de avdicncia por cara, por

circuito, por capa dc trifico, por targees...

Danicl Cucnde reflexiond también sobre
las consccucncias que cstd tenicndo la di-
gitalizacidn cn otros medios, que “sc han
digitalizado muy a su pesar. Un cjempla
cs cl cfccro on los periddicos. Algunos
mecdios cstin desaparccicndo y otros mo-
vicndo su contenido a online. Internet no
cs un medio, v ademads la audicncia sc estd
fragmentando cn pocqucfios trozos, no
sélo cn las televisiones. 51 veo Housc en
un ilad jestoy viendo tv, internee, u otro
mecdio? Tado sc ha convertido cn un pe-
qucfio puzzle. Micntras, Extcrior cs de los
pocos medios, por no decir el dnico, que
ha absorbido todas las posibilidades de lo
digital sin debilitarsc cn nada, €l dnico al

quc no d.‘lﬁ.l |.i| digim“zncir_‘nn”.

Como un bucn cjemplo, citd cl acucr-
do que tiene Clear Channel en Estados
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prese o sc picrde una nifia todos los pa-
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ncles digitales lo ponen con la foto, y cn
5 minutos toda la ciudad sc ha cnterado,
v lucgo avisan cuando sc ha localizado. Es
una demostracidn cxcelente de sus posi-
bilidades ¢ inmediatez. Exterior ya s cl
tnico gran medio que queda para alcan-
zar grandcs coberturas. Nosotros ya lo
llarmames la primera pantalla. ;Que otro
medio pucde alcanzar ¢l 50% dec cobertu-
ra cn dos o tres dias®™



